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KATA PENGANTAR PENULIS

uji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah Tuhan

Yang Maha Esa atas limpahan rahmat dan karunia-

Nya sehingga buku ini, yang berjudul Blockchain dan
Masa Depan Pemasaran Digital, dapat diselesaikan. Buku ini
hadir sebagai upaya untuk memberikan wawasan dan
referensi ilmiah mengenai potensi besar teknologi blockchain
dalam mendefinisikan ulang strategi pemasaran digital di era
yang semakin terhubung secara digital.

Teknologi blockchain, yang pada awalnya dikenal
sebagai tulang punggung mata wuang kripto, telah
berkembang menjadi solusi multifungsi dengan dampak
signifikan di berbagai sektor, termasuk pemasaran digital
dan e-commerce. Buku ini disusun untuk menjelaskan
potensi blockchain terhadap masa depan pemasaran digital
(digital makreting).

Buku ini mencakup beberapa bab utama. Bab pertama
memberikan pengantar mengenai pentingnya blockchain
dalam konteks pemasaran digital. Bab kedua hingga keenam
membahas berbagai aspek blockchain, pemasaran digital,
dan e-commerce, termasuk manfaat dan tantangan yang
muncul dari integrasi teknologi ini. Bab terakhir menyajikan
penutup sebagai kesimpulan tentang masa depan teknologi
blockchain dalam pemasaran dan e-commerce.

Kami menyadari bahwa perkembangan teknologi terus
bergerak dengan cepat, sehingga informasi dalam buku ini
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mungkin perlu diperbarui di masa mendatang. Meski
demikian, kami berharap buku ini dapat menjadi pijakan
awal bagi para pembaca, baik akademisi, praktisi, maupun
masyarakat umum yang ingin mendalami tema ini.

kami mengucapkan terima kasih kepada semua pihak
yang telah membantu dalam proses penyusunan buku ini,
baik secara langsung maupun tidak langsung. Semoga buku
ini dapat memberikan manfaat yang luas dan menjadi
kontribusi kecil dalam pengembangan ilmu pengetahuan
dan teknologi.

Surabaya, 05 November 2024

Penulis
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