
PENGANTAR 
BISNIS 

 
 

Edisi Lengkap 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

Penulis : 
Benny Dhevyanto 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
  
 
 
 
 
 
 

CV.  STRATA PERSADA ACADEMIA



PENGANTAR BISNIS 
Edisi Lengkap 

 
Penulis: 
Benny Dhevyanto 
 

Editor: 
Katon Pratondo 
 
Desain Cover: 
Riswanda Imawan 
 
Tata Letak: 
Azmi Asyfia 
 
Ukuran: 
i-vi, 1-199, uk: 15.5x23 cm 
 
ISBN: 
978-623-09-4868-8 
 
Cetakan Pertama: 
Juli 2023 

 
Hak Cipta 2023, Pada Penulis 

Hak Cipta Dilindungi Oleh Undang-Undang 

Copyright © 2023 
by CV. Strata Persada Academia 
All Right Reserved 
 
DILARANG KERAS MENERJEMAHKAN, MEMFOTOKOPI, ATAU 
MEMPERBANYAK SEBAGIAN ATAU SELURUH ISI BUKU INI 
TANPA IZIN TERTULIS DARI PENERBIT. 
 
 
PENERBIT: 
CV. Strata Persada Academia 

Dusun 03, Rt. 022, Rw. 007, Lemahabang Kulon, Kec. Lemahabang 
Kabupaten Cirebon, Provinsi Jawa Barat 45183 
Website: www.stratapersada.com 
Instagram: @stratapersada 
Email: admin@stratapersada.com 

mailto:admin@stratapersada.com


 
Benny Dhevyanto | i  

 

KATA PENGANTAR PENULIS 
 

uji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan 

rahmat dan hidayah-Nya serta atas limpah karunia yang 

diberikan kepada penulis, sehingga dapat menyelesaikan 

penulisan buku yang berjudul “Pengantar Bisnis” ini. Lamanya 

waktu dan pengorbanan yang telah diberikan terbayar sudah 

seiring dengan terselesaikannya penulisan buku ini. 

Buku ini hadir sebagai panduan awal yang komprehensif bagi 

para pembaca yang ingin memahami esensi dunia bisnis dan 

berkecimpung dalam lingkungan yang dinamis ini. Buku ini juga 

mencakup berbagai aspek penting dalam dunia bisnis, mulai dari 

pengertian dasar bisnis, apa itu bisnis, tujuan bisnis, bentuk 

kepemilikan bisnis, bagaimana memulai bisnis, etika bisnis, 

lingkungan bisnis, tanggung jawab sosial perusahaan hingga 

manajemen bisnis. Semua penjelasan disusun secara sistematis dan 

mudah dipahami, agar para pembaca dapat dengan mudah 

mengikuti dan menerapkan konsep-konsep tersebut dalam 

lingkup praktik bisnis. 

Seiring dengan pesatnya perkembangan teknologi dan 

globalisasi, bisnis menjadi semakin kompleks dan serba cepat. 

Penting untuk diingat bahwa bisnis tidak hanya tentang mencari 

keuntungan semata. Lebih dari itu, bisnis adalah tentang 

menciptakan nilai bagi pelanggan, memperkuat hubungan dengan 

mitra kerja, dan memberikan kontribusi positif kepada masyarakat 

secara keseluruhan. Dalam menjalani bisnis, tanggung jawab 

sosial, dan kesadaran akan dampak lingkungan juga menjadi 

elemen krusial yang perlu ditanamkan. Oleh karena itu, tujuan 

utama buku ini adalah memberikan panduan praktis bagi para 

pembaca untuk menghadapi tantangan bisnis dengan percaya diri 

dan mengambil keputusan yang tepat.  

P 
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Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan buku ini tidak 

lepas dari bantuan dan dukungan berbagai pihak. Pada 

kesempatan ini, penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada 

semua pihak yang telah berkontribusi dalam penyusunan buku 

ini. Mulai dari rekan sesama dosen, pengusaha, pembisnis, 

mahasiswa Universitas Swadaya Gunung Jati Cirebon hingga 

keluarga dan semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu-

persatu. 

Penulis juga menyadari dalam buku ini masih terdapat 

banyak kekurangan, maka penulis berharap kepada para pembaca 

untuk memberikan masukan, saran, dan kritik. Masukan dari 

berbagai perspektif akan sangat berharga untuk 

menyempurnakan isi buku ini menjadi sumber pengetahuan yang 

lebih berharga dan bermanfaat bagi banyak orang. Karenanya, 

penulis juga mengucapkan terima kasih bagi setiap pihak yang 

telah meberikan masukan, kritik dan saran terhadap buku ini. 

 

 

Cirebon, 28 juli 2023 

 

 

 

Benny Dhevyanto 
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